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ВВЕДЕНИЕ

Цель дисциплины «Нейроэкономика»: Использование в профессиональной деятельности аппаратных методов исследования мозга для изучения проблем, связанных с биологическими основами экономического поведения индивида и группы. Подготовка выпускников к организационно-управленческой деятельности в научно-исследовательских коллективах, в аналитических отделах, связанных с разработкой методологии и стратегии эргономичной организации производственного цикла, а также продвижения различных товаров и услуг на рынке.
В результате освоения дисциплины (модуля) обучающийся должен:

знать: базовые основания современной синтетической дисциплины нейроэкономики, ее теоретические постулаты и форматы практического применения;

уметь: работать с понятийно-категориальным аппаратом нейроэкономики и поведенческой экономики, применять различные методы в профессиональной деятельности;

 иметь навыки и (или) опыт деятельности: использования аппаратных методов исследования, оформления дизайна исследования, написания отчетности.

Контрольная работа состоит из теоретического вопроса и практического задания. Ответы на теоретические вопросы должны быть развернутые, содержательные, выполнение практического задания сопровождается логическим обоснованием. Выполняется контрольная работа индивидуально в соответствии с вариантом, номер которого определяется последней цифрой номера (шифра) зачетной книжки. В таблице 1 указываются варианты контрольной работы. 

Ниже приведен перечень теоретических вопросов и условия задач, соответствующих вариантам контрольной работы.

Оформление. Работа выполняется на листах формата А4 (210х295) с одной стороны, в печатном виде (объем должен составлять не менее 20 стр.). Выравнивание текста «по ширине» страницы, шрифт Times New Roman, 14 пунктов, с абзацными отступами 1,25. Поля: левое- 30мм, правое 15мм, верхнее и нижнее по 20мм. Страницы нумеруются, начиная с титульного листа. На титульном листе номер не ставится.

Структура. Титульный лист (см. приложение 1). Содержание с указанием номера страниц каждого вопроса. Основная часть. Вопросы, на которые, необходимо ответить и условие задачи переписываются. В конце работы дается список использованной литературы.

После написания контрольной работы необходимо сдать ее на проверку преподавателю. Допуск контрольной работы означает автоматический допуск к итоговому контролю. Если работа была возвращена для доработки, то студент обязан исправить ее в соответствии с замечаниями и снова сдать на проверку для получения допуска. Контрольная работа выполняется согласно учебному графику.

Таблица 1. Номера вариантов 

	Последняя цифра номера (шифра) зачетной книжки
	Номер 
варианта
	Номер теоретического вопроса
	Номер практического задания

	0
	10
	1
	1

	1
	1
	2
	2

	2
	2
	3
	3

	3
	3
	4
	4

	4
	4
	5
	5

	5
	5
	6
	5

	6
	6
	7
	4

	7
	7
	8
	3

	8
	8
	9
	2

	9
	9
	10
	1


Теоретические вопросы

1. Homo economicus и его «смерть». 

2. Влияние индивидуально-психологических особенностей человека на процессы восприятия «маркетингового» раздражителя. 

3. Этический кодекс нейромаркетолога. 

4. Отличительные черты, вызовы, формы и процедуры нейромаркетингового исследования. 

5. Роль психолога в маркетинговой корпоративной структуре. 

6. Нейромаркетинг как продукт дисциплинарного оползня.
7. Категории нейромаркетинга в психологических теориях. 

8. Эмоциональный интеллект, особенности развития и проявления в разных возрастах. 

9. Феномен огруппления мышления в потребительском поведении.

10. Свобода воли и нейромаркетинговые «ловушки». 

Практическое задание

1. Нейромаркетинговая экспертиза рекламной продукции банка. 

2. Возможности аппаратных исследований мозга для повышения эргономичности интерфейсов. 

3. Продвижение интеллектуальных продуктов с помощью нейромаркетинга. 

4. Познание нейронов – ключ к миллионам. 

5. Основные способы эмоционального воздействия на человека в точках продаж

Примерные вопросы для  промежуточного контроля
1. Место и роль нейроэкономики в системе современных психологических знаний 

2. Причины стремительного развития нейроэкономики. 

3. Ресурсы нейроэкономики в различных отраслях экономики. 

4. Нейромаркетинг и smart–технологии в образовании. 

5. Этические аспекты нейроэкономических исследований. 

6. Знания о биологических основах потребительского поведения как база для нейроэкономики. 

7. Роль психолога - исследователя в процессе решения маркетинговой задачи. 

8. Современные аппаратные исследования мозга: неинвазивные и инвазивные методы 

9. Биохимические и генетические методы исследования: изучение влияния генов и гормонов на принятие решений 

10. История нейромаркетинга и нейроэкономики 

11. Нейроэкономические кейсы ведущих мировых брендов. 

12. Роль эмоций в принятии решения 

13. Оценка субъективной ценности решения 

14. Социальное и экономическое взаимодействие 

15. . Модели принятия решений.

16. Специфика нейрофизиологического воздействия цветов на когнитивное и эмоциональное поведение. 

17. Цвет и трансдукция. 

18. Гендерные особенности восприятия цвета.

19. Роль обоняния в жизни человека. 

20. Запах и память. 

21. Обонятельная «ностальгия» и ее маркетинговый ресурс. 

22. Связь визуальных раздражителей и запахов

23. Особенности периферийного зрения. 

24. Метод ай-трекинга при разработке рекламных образов и текстовых объявлений. 

25. Проблема фоновых раздражителей. 

26. Активность мозга, запоминание, принятие решения. 

27. Оформление выкладки товара. 

28. Основные способы эмоционального воздействия на человека в точках продаж.
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приложение 1 

Пример оформления титульного листа
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